Satzung
zum Schutze des Orts- und Landschaftsbildes vor
verunstaltender AuBenwerbung in der Stadt Miltenberg

- Industrie- und Gewerbegebiete in Miltenberg-West
sowie das Stadtgebiet Miltenberg-Nord, noérdlich der Bahnlinie -

Vom 11.04.2006.

Im Bewusstsein ihrer Verpflichtung, das einmalig schéne Stadt- und Landschaftsbild der
Stadt Miltenberg zu wahren, erlasst die Stadt Miltenberg aufgrund des Art. 91 Abs. 1
Ziffern 1 und 2 sowie Abs. 2 Ziffer 1 der Bayerischen Bauordnung (BayBO) in der
Fassung der Bekanntmachung vom 04.08.1997 (GVBI. S. 433, ber. 1998 S. 270, BayRS
2132-1-I), zuletzt geandert durch Gesetz vom 26.07.2005 (GVBI. S. 287) folgende
Satzung:

§1

Raumlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir die Industrie- und Gewerbegebiete Miltenberg-West, mit Ausnahme
der Grundstliicke entlang der Slidseite Breitendieler StraBe (FI.Nr. 4030) zwischen
Zufahrt Laurentiusbriicke (FI.Nr. 4516/9) und Kirchenpfad (FI.Nr. 3689), sowie das
Stadtgebiet Miltenberg-Nord, nérdlich der Bahnlinie. Der Geltungsbereich ist zusatzlich in
den beigefligten Lageplanen fir a) Miltenberg-West und b) Miltenberg-Nord dargestellt.

§2

Anlagen der AuBenwerbung

Anlagen der AuBenwerbung (Werbeanlagen) sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der
gewerblichen oder beruflichen Anklindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf
Gewerbe oder Beruf dienen und vom offentlichen Verkehrsraum aus wahrnehmbar sind.
Hierzu zdhlen vor allem Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen,
Schaukasten, Automaten und die flir Zettel- und Bogenanschldge oder Lichtwerbung
bestimmten Saulen, Tafeln und Flachen.

§3

Erweiterung der Genehmigungspflicht fiir Werbeanlagen

(1) Im Geltungsbereich (§ 1) ist Uber Art. 63 Abs. 1 Ziffer 11 BayBO hinaus
genehmigungspflichtig

1. die Einrichtung, Anbringung, Aufstellung und Anderung von Werbeanlagen bis zu
einer GréBe von 1 gm;

2. die auch nur voriibergehende Errichtung, Anbringung, Aufstellung und Anderung
von Werbeanlagen an der Statte der Leistung, und zwar auch dann, wenn sie
nicht fest mit dem Boden oder einer baulichen Anlage verbunden sind und Uber
die Gebaudeflucht nicht herausragen, soweit es sich hierbei um Werbeanlagen
1.S. d. § 2 dieser Satzung handelt;

3. die Einrichtung, Anbringung, Aufstellung und Anderung von Warenautomaten,

und zwar auch dann, wenn sie in raumlicher Verbindung einer offenen
Verkaufsstelle stehen und Uber die Gebdaudeflucht nicht herausragen.
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(2) Von der Genehmigungspflicht nach Abs. 1 sind ausgenommen

1. in der Flucht der AuBenwand liegende Haus- und Buroschilder die nicht gréBer
als 0,20 gm sind und in der Farbe und Form zur Architektur des Hauses passen;

2. Werbeanlagen fir folgende zeitlich begrenzte Veranstaltungen an der Statte der
Leistungen flr die Dauer der Veranstaltungen:

2.1 Saisonschlussverkaufe flir die Dauer von 12 Werktagen, beginnend am letzten
Montag im Januar und am letzten Montag im Juli;

2.2 Aus Anlass der Geschaftser6éffnung und zur Feier des Bestehens eines Unterneh-
mens im selben Geschaftszweig nach Ablauf von 25 Jahren (Jubilaumsverkaufe)
fur die Dauer von 24 Werktagen;

2.3 Raumungsverkaufe

- infolge eines Schadens, der durch Feuer, Wasser, Sturm oder ein vom
Veranstalter nicht zu vertretendes vergleichbares Ereignis verursacht wurde,
fir die Dauer von hochstens 12 Werktagen;

- vor Durchfiihrung eines nach den baurechtlichen Vorschriften anzeige- oder
genehmigungspflichtigen Umbauvorhabens, sofern damit eine Raumungs-
zwangslage verbunden ist, flr die Dauer von hdchstens 12 Werktagen;

- wegen Aufgabe des gesamten Geschaftsbereiches flir die Dauer von
héchstens 24 Werktagen, wenn der Veranstalter mindestens drei Jahre vor
Beginn keinen Radumungsverkauf wegen Aufgabe eines Geschaftsbetriebs
gleicher Art durchgefihrt hat;

2.4 Sofern der Handel eine gemeinsame Veranstaltung zur Férderung der Stadt
Miltenberg durchfihrt und diese Veranstaltung der Stadt mindestens 14
Tage vorher angezeigt wurde;

2.5 In den Fallen der Ziffer 1 - 4 darf die ausnahmsweise zuldassige Werbung
bereits drei Tage vor Beginn der jeweiligen Veranstaltung angebracht werden;

3. Werbung fir zeitlich begrenzte, besondere Veranstaltungen, wie Theater-,
Sport-, Musik- bzw. Vereins- und Kirchengemeindenveranstaltungen.

Diese Ausnahmeregelung gilt fiir die Ziffern 2. und 3. unter der Voraussetzung, dass die
Gestaltung der WerbemaBnahmen §§ 4 und 5 entsprechen.

8§84

Besondere Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen miussen nach Gr6éBe, Farbe, Form, Werkstoff und Anbringungsart
einwandfrei gestaltet und werkgerecht durchgebildet sein und mit dem
gesamtarchitektonischen Aufbau des Gebaudes, insbesondere mit den Teilen, an
denen sie angebracht werden, Ubereinstimmen. AuBerdem haben sie sich dem

StraBen-, Orts- und Landschaftsbild anzupassen. Sie dlirfen insbesondere nicht stéren
durch

1. GbermaBige GroBe, zu starke Kontraste und Farbgebung,
2. durch Unansehnlichkeit, Entstellung, Beschadigung oder Verschmutzung,
3. durch Blink-, Wechsel- oder Reflexbeleuchtung.
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(2) Die Innenbeleuchtung, bzw. Anstrahlung von Werbeanlagen muss Blendwirkung
vermeiden und sich in der Lichtstarke der Umgebung angleichen. Eine in die
Entfernung, bzw. in die Weite strahlende Wirkung ist unzuldssig.

(3) Werbung ist nur am Ort der Leistung zuldssig. Ausgenommen sind Hinweise durch
Sammelhinweissysteme der Stadt.

§5

Beschriankung fiir Werbeanlagen
(1) Werbeanlagen und Plakatierungen sind unzuladssig

1. auf oder an das Ortsbild beeinflussenden Bauteilen,

2. auf oder an Leitungsmasten, Funk- und Fernsehanlagen, Briicken, Stegen, Uber-
und Unterfihrungen, Uferschutzbauten,

3. an Baumen, Béschungen, Aufschittungen und Abgrabungen,

4. als Kletterschrift (mit Ausnahme von Werbung flir Beherbergungsbetriebe).

(2) Unzulassig sind ferner ortsfeste und/oder vom offentlichen Verkehrsraum aus
sichtbare Einrichtungen, welche der akustischen oder optischen Werbung nach
auBen dienen (z.B. Werbung mittels Lautsprechern, Film oder Diaprojektion), und
Kfz-Anhdénger mit Werbung.

(3) Fur zulassige Werbeanlagen gelten die folgenden Beschrankungen:

1. Fir die Innenbeleuchtung, bzw. Anstrahlung von Werbeanlagen darf kein
Wechsellicht verwendet werden. Farbténe sind nur dann zuldssig, wenn sie das
Orts- und StraBenbild nicht beeintrachtigen;

2. Die Gesamtflaiche der Werbeanlagen darf bis max. 15 % der jeweiligen
Fassadenflache betragen.

3. Die Schrifthéhe der Einzelbuchstaben darf bis max. 2,00 m Héhe betragen, wobei
die Schrifthéhe insgesamt max. 15 % der Gebdudehdhe betragen darf.

4. Freistehende Werbeanlagen (z. B. Pylonen) dirfen bis max. 50 % uber den First
des Hauptgebaudes hinausragen, wobei die Hohe der Werbeanlage bis max. 15 m
betragen darf.

5. Schaukdasten und Wandautomaten dirfen die Gebdaudefront nicht Uberschreiten.
Von Gebdudeecken ist ein Abstand von mind. 1 m einzuhalten. Die Beleuchtung
der Schaukasten ist blendungsfrei abzuschirmen;

6. Werbeanlagen dirfen nicht stéren durch Haufung gleicher Anlagen oder durch das
Zusammentreffen miteinander unvereinbarer Anlagen.

8§6
Unzuldssigkeit von Werbeanlagen an
bestimmten baulichen Anlagen

Die Errichtung, Anbringung, Aufstellung und der Betrieb von Werbeanlagen und

Warenautomaten ist an allen historischen baulichen Anlagen, Kirchen, Kapellen,
Denkmalern und Grabstatten verboten.
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§7

Abweichungen

(1) Von den Vorschriften dieser Satzung kann die Bauaufsichtsbehdrde (Landratsamt
Miltenberg) unter den Voraussetzungen des Art. 70 Abs. 2 BayBO Abweichungen im
Einvernehmen mit der Stadt zulassen.

(2) Die Abweichung darf nur dann gewahrt werden, wenn die Durchfiihrung der Vorschrift
im Einzelfall zu einer unbilligen Harte fihren wiirde und die Abweichung mit
offentlichen Belangen vereinbar ist, oder das Wohl der Allgemeinheit die Abweichung
erfordert.

§8

Verfahren

(1) Antrage auf Erteilung einer Genehmigung zur Einrichtung, Aufstellung, Anbringung
und wesentlichen Anderungen von Werbeanlagen sind lber die Stadt Miltenberg
einzureichen. Sie sind durch maBstab- und farbgerechte Zeichnungen so zu erlautern,
dass eine eindeutige Beurteilung moglich ist. Die Bestimmung der Satzung Uber das
bauaufsichtliche Verfahren sind anzuwenden.

(2) Fir Antrage auf Abweichung von den Vorschriften dieser Satzung gilt Abs. 1
entsprechend.

(3) Die Genehmigung von Werbeanlagen an oder in unmittelbarer Nahe von Gebduden,
die als Einzelobjekt oder als Ensemble in der Denkmalliste aufgefiihrt sind, wird auch
von einem Gutachten des Bayr. Landesamt fir Denkmalpflege abhangig gemacht.

§9

Andere Vorschriften

Die Art. 18 und 22 Bayer. StraBen und Wegegesetz (BayStrWG) (BayRS 91-1-I) zuletzt
geandert durch Gesetz vom 9. Juli 2003 (GVBI. S. 419) Uber die Sondernutzung der
StraBen nach offentlichem und blrgerlichem Recht werden von dieser Satzung nicht
berihrt.

§10
Ordnungswidrigkeiten
Wer den Vorschriften dieser Satzung oder einer aufgrund dieser Satzung ergangenen

vollziehbaren Anordnung vorsatzlich oder fahrlassig zuwider handelt, kann gemag Art. 89
Abs. 1 Ziffer 17 BayBO mit einer GeldbuBe bis zu EURO 500.000,00 belegt werden.
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g§11
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach der Bekanntmachung in Kraft.

Miltenberg, den 11. April 2006

Stadt Miltenberg
gez.

Bieber
1.BUrgermeister

Bekanntmachungsvermerk:

Diese Satzung wurde im Rathaus Miltenberg, Zimmer Nr. 22, zur Einsicht ausgelegt. Hierauf wurde
mit Amtlicher Bekanntmachung der Stadt Miltenberg vom 11.04.2006, ausgehangt an der
Amtstafel am 13.04.2006 und veroffentlicht im Bote vom Unter-Main vom 13.04.2006
hingewiesen.

Die Satzung tritt gemaB § 11 am 14.04.2006 in Kraft.
Miltenberg, 13. April 2006
Stadt Miltenberg

gez.

Reichert
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Bieber, 1.Burgermeister
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Stadt Miltenberg ( Industrie- u. Gewerbegebiete West )

11.Apr 2006 |

Bieber, 1.Burgermeister
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